
70         FONDI&SICAV Dicembre 2025 / Gennaio 2026

Copernico 
in campo

a cura di Alessandro Secciani

GIANLUCA SCELZO
presidente 
Copernico Sim

CRISTINA SCELZO
consigliere delegato
Copernico Sim

EVENTI

-

-
-

hanno esposto i loro prodotti e raccontato 

come Goldman Sachs, Fidelity, Sara, Pictet, In-

Franklin Templeton e Flossbach Von Storch. 

si sono presentati nelle sale convegni del 

la sede dell’incontro, più di 400 consulenti,  in 

che hanno seguito con estremo interesse i di-
versi interventi pubblici delle società prodotto 

REALTÀ DIVERSE
«Hanno partecipato tante realtà, con carat-

afferma Gianluca Scelzo, presidente di 
Copernico Sim. «È stato un evento di suc-
cesso e abbiamo ricevuto complimenti da tan-
te persone di altre reti. Sul piano quantitativo, 

attraverso i nostri valori e la nostra identità. 
Operiamo solo in Multibrand e abbiamo scel-

-
sto che non abbiamo prodotti di casa. Inoltre, 
siamo liberi e indipendenti da gruppi bancari 

-

ra. Riteniamo che questo modo di operare ci 

Cristina Scelzo, consigliere delegato di 
Copernico Sim

-

mettendo in risalto anche un territorio fertile 

-

campo”. «Visto l’interesse di questa prima edi-

fare in modo che anche altre persone, pro-
venienti da più lontano, possano partecipare. 
Il prossimo evento lo faremo sicuramente an-

-
tri che già hanno una serie importantissima di 

-

RECLUTAMENTO INVERSO 
-

-
mente il fatto di avere coinvolto qualche cen-
tinaio di consulenti di altre società può avere 
fatto venire la voglia di fare alcune proposte 
concrete.  «Il reclutamento non era lo scopo 

-
pernico Sim. «La nostra modalità di ricerca di 

e non era previsto che un evento di questo 
genere ci potesse portare a un reclutamento. 

Il vero obiettivo era fare conoscere i nostri 
valori. I valori del brand sono il nostro primo 

-

in cui non siamo noi a proporci, ma sono i 

principi e a cercarci.  È sempre stato questo 

campagne di reclutamento, come fanno altre 
reti. È una logica che non ci appartiene. Per 
questo anche un evento non va letto in chiave 
di ritorno immediato, ma come parte di un 
percors.-o più ampio. Siamo sempre più con-
vinti di rappresentare un player unico nel pa-
norama di riferimento. Spostarsi, ad esempio, 
da una grande realtà bancaria a un’altra cam-

cambio di paradigma, né di vita professionale. 
Per costruire un progetto realmente diverso 

-
segna. In questo contesto vogliamo racconta-

e di dialogare anche con professionisti che 
gestiscono portafogli importanti e hanno am-

in un settore che ha visto scomparire grandi 
brand e importanti capitali, restiamo qui solidi 

-
-

offerti e sul modello operativo adottato. 

nei giorni successivi all’evento, con nume-
rosi messaggi di professionisti desiderosi di 
approfondire ulteriormente l’approccio di 


